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Areas de conocimiento
Geografia, Geolocalizacion, Turismo, Mapas, Geomarketing, Datos, Geotecnologia, Marketing, Sistemas Informacién Geografic, SIG.

Descripcion del perfil

Gerson Beltran es geégrafo y Doctor en Desarrollo Local y Territorio por la Universidad de Valencia (Espafia) y Diploma de Postgrado Internacional a Distancia en Sistemas de Informacién Geogréfica (UNIGIS) por la
Universitat de Girona. Trabaja como responsable de marketing y datos de Play&go experience, empresa que desarrolla experiencias digitales gamificadas y plataformas de datos inteligentes. Ademas, es profesor en la
Universitat Oberta de Catalunya (UOC), en el Dpto. de Formacién de la Diputacién de Alicante y en diversos Masters como el de Desarrollo Local e Innovacion Territorial de la Universitat d’Alacant (Deleite). Conferenciante
TEDx, investigador y divulgador en el ambito de la tecnologia geoespacial, siendo autor de seis libros y coautor de la trilogia “Geografia en red: de la reflexion a la accion”, asi como cientos de articulos sobre geotecnologia,
geolocalizacion, geografia, geomarketing, mapas, datos, gamificacion y turismo. Miembro del Colegio Profesional de Gedgrafos, la Red Geocritica Internacional, la Asociacion Masscience y la Asociacion Clustergis. Evaluador
en la revista Harvard Deusto Business Research de EAE Business School y de la Revista académica de la Universidad de Le6n "Cuestiones de género: de la igualdad y la diferencia ", miembro del consejo editorial de la
revista InterEspaco: Revista de Geografia e Interdisciplinaridade, del consejo editorial de la revista Mapping Interactivo y del consejo de redaccién de Ar@cne, Revista electrénica de recursos en Internet sobre geografia y
ciencias sociales. Miembro del SGT de Geocodificacion, creado por la Comisién Especializada de Normas Geograficas del Consejo Superior Geogréfico (Sistema Cartografico Nacional de Espafia).

Conferencias, Cursos o Talleres

¢El futuro de la geografia o la geografia del futuro?

Menos de 1 Hora

La geografia como ciencia se enfrenta a un proceso de transformacion similar al resto de disciplinas: la formacion, la investigacion y la profesion tienen por delante un desafio que sera vital para el futuro de la geografia.
Precisamente, esta vision dependera de como se conforme la geografia del futuro si es capaz de seguir aportando su vision espacial a la sociedad, la disciplina sobrevivira, en caso contrario, no desaparecera como tal, pero
quedara aislada en una dinamica endogamica y autocomplaciente, alejandose de la capacidad de andlisis espacial y transformacion social que le ha caracterizado desde hace mas de 200 afios. Enrique Dans ya avisaba en el
afo 2010 de que “Todo va a cambiar”, reflexionando sobre la relacién entre tecnologia y evolucién con la méaxima darwinista de “adaptarse o desaparecer”.. Poco después Genis Roca avis6 en el TEDx Galicia del afio 2012 de
que estdbamos en la prehistoria de esta era post-Internet y que el futuro no volvera a ser igual que lo que conocemos hasta ahora. Otros autores como Andy Stalman, en el afio 2017, hablan de que no se trata de una era de
cambio, sino de un cambio de era. La 42 revolucién industrial, con la robotizacion y la inteligencia artificial lo van a transformar todo pero, en un mundo hipertecnificado y datificado, como dice Marc Vida el afio 2018, haran falta
mas filésofos y poetas, mas humanismo con su ética y su creatividad. Los gedgrafos siempre nos hemos quejado de que somos mucho méas importantes de lo que la sociedad nos percibe. La disciplina desaparece de muchos
planes de estudio, en algunas universidades espafiolas no hay motivos para mantenerla, en otras ha habido que ponerle “apellidos” como ordenacion del territorio o medio ambiente, como una herramienta de marketing para
hacerla mas explicita y/o atractiva. Los gedgrafos buscan empleo compitiendo con otras disciplinas, porque identifican que la suya no es lo suficientemente demandada en el mercado laboral. ¢ Alguna vez has conocido a un
gedgrafo rico?, me dijeron una vez. La verdad es que no. Estos libros pretenden servir de reflexion a los gedgrafos actuales y de estimulo, ayuda e inspiracion a los futuros geégrafos desorientados (paradéjicamente) y
desmotivados. Si somos capaces de reflexionar sobre los cambios que vienen, visualizar no sélo como van a afectar a la geografia, sino cémo ésta va a impactar en la sociedad, seremos capaces de imaginar la geografia del
futuro y, por tanto, definir cual queremos que sea el futuro de la geografia Desde el comienzo de la historia de la humanidad, la tecnologia ha sido el factor que ha producido los cambios sociales y espaciales, tanto en la
revolucion neolitica, como en la industrial o en la de la informacion. Por ello, a lo largo de este libro hay una revision de las nuevas tecnologias que estan produciendo y van a producir un impacto sobre la humanidad y cémo la
geograffa tiene mucho que decir y que aportar al respecto: inteligencia artificial, coches auténomos, blockchain, big data, smart cities, chatbots, internet de las cosas, no son solo tecnologias que determinan nuestras
capacidades también son instrumentos que construimos y a los que dotamos de sentido, utilidad y territorialidad. Si unimos la palabra espacial a la tecnologia obtendremos el término tecnologia geoespacial o geotecnologia,
entendiéndola siempre como una herramienta de transformacion social y nunca como un fin y relacionandola en todo momento con dos aspectos estratégicos e indispensables hoy en dia: los datos y la privacidad. Para
superar la percepcion de la geografia como una ciencia antigua, que habla un poco de todo y mucho de nada, se utiliza la palabra espacial como sinénimo, la importancia del dénde, de la variable espacial, del lugar, del sitio,
del contexto espacial, del territorio y, en definitiva, del planeta Tierra. Al igual que la programacion informética o la estadistica irrumpieron en nuestra cultura, estamos asistiendo al comienzo de un reconocimiento a la
Geografia como ciencia transversal cuyo saber enriquece la practica cotidiana de numerosas profesiones. Una cultura geografica a la que se demanda respuestas ante las nuevas realidades y retos a las que tiene que hacer
frente nuestras sociedades. La geografia del futuro deberé estar orientada a las personas, a cémo ayudar (medicina) o aportar (vitamina) su desarrollo en el territorio. El futuro de la geografia no tiene fronteras, porque la

geografia del futuro debera estar presente en todos los &mbitos de la sociedad y eso sélo depende de nosotros, de los geégrafos.

Geografia en red
Menos de 1 Hora

La geografia en red pretende dar a conocer nuevos usos de la geografia en Internet como ciencia que conecta a las personas con un entorno fisico y digital a través de la variable espacial. Se plasma en la publicacion de una
trilogia: «Geografia en red: de la reflexion a la accién», un conjunto organizado de reflexiones conectadas y llevadas a la accion que desarrolla tres grandes aspectos vinculados con las tecnologias de la informacion y la

comunicacion geograficas: la tecnologia, los datos y la comunicacion, conformando un sistema abierto: la herramienta de la geografia en red es la tecnologia, que consume datos (inputs) y produce comunicacién (outputs).
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Libros



Geolocalizacion y redes sociales: un mundo social, local y mévil

Bienvenidos a un mundo social,local y mévil Desde la aparicién de Internet el mundo estdcambiando de forma espectacular haciéndose més social, local y mévil (SoLoMo).La generalizacién de dispositivos méviles ha hecho
que podamos geolocalizarnosen cualquier sitio y compartir la informacion a tiempo real con nuestras redessociales. La geolocalizacion cobra una nueva dimension y aparecennuevos conceptos: los mapas en Internet, la
geolocalizacion social, elgeomarketing y el geocommerce, la geolocalizacién aumentada, elgeoposicionamiento web, el geoposicionamiento emocional y la geolocalizaciénpersonal. Gersén Beltran, gedgrafoprofesional, retine
algunos de los articulos publicados en su blog en torno a laGeolocalizacion y las Redes Sociales para que seentienda este nuevo escenario, acompaiiado de anexos enlazando videos de susponencias, presentaciones de

decenas de conferencias y cursos, asi comoreferencias a documentos de gran interés. www.gersonbeltran.com

Geomarketing: geolocalizacién, redes sociales y turismo

El geomarketing es una disciplina basada en el andlisis espacial para el desarrollo de los negocios. Con la aparicion de Internet y el desarrollo de las redes sociales se ha producido un cambio profundo en la sociedad y en el
territorio, haciendo que los negocios tengan que desarrollar estrategias que unan el espacio fisico y el digital a través de la geolocalizacién, utilizando nuevas herramientas y tecnologias de la informacién. Gersén Beltran,
gedgrafo profesional, retine en este libro los articulos publicados a lo largo de un afio en la web Con Tu Negocio (www.contunegocio.es) sobre geolocalizacién, redes sociales y turismo, en los que aporta una informacién muy

practica para que los negocios sepan adaptarse a esta nueva realidad, haciendo especial énfasis en el turismo como ejemplo de un sector pionero en la adaptacion a este nuevo entorno entre empresas, destinos y turistas.

Geolocalizacion online: laimportancia del dénde

El mundo digital es social local y mévil (SoLoMo): se genera informacién local que se comparte en las redes sociales a través del movil, lo que transforma completamente la relacion entre el territorio, las personas y las
organizaciones. La geolocalizacién indica la posicién de una persona u objeto en el espacio. Con la aparicion de Internet se ha convertido en una herramienta de comunicacion entre lo local y lo global a través de la nube. Este

libro ofrece una nueva visién de esta nueva geografia, con sus usos y herramientas, que integran el mundo fisico con el mundo online a través de la importancia del dénde.

Turismo rural online: paginas web y redes sociales

Los turistas estan conectados en todo momento y se mueven en un entorno social, local y mévil: buscan informacién en internet antes de ir a su destino y realizan las reservas por anticipado, utilizan el mévil durante su
experiencia turistica para comunicarse y, tanto durante como tras el viaje, comparten sus opiniones en medios sociales. Las empresas y destinos turisticos deben adaptarse a esta realidad, en la que lo fisico es inseparable de
lo online, conformando un entorno hibrido. Paralelamente, los espacios rurales sufren numerosos problemas de desarrollo y despoblacién, y el turismo rural constituye una actividad que puede ayudar a revertir esta situacion.
Las nuevas tecnologias se configuran como herramientas que unen a los turistas conectados con estos espacios. En este contexto, se enfrentan a la necesidad de tener relevancia en internet si quieren sobrevivir en un
entorno global y digital. Para ello es necesario no solo que tengan una presencia online, sino también que ofrezcan informacion relevante, se comuniquen por los medios sociales y dispongan de la capacidad de vender online.
Este libro ofrece una visién general de la situacién del turismo rural online, asi como las claves para que las empresas y destinos turisticos logren conectar con los turistas y éstos disfruten de las experiencias Unicas que les

ofrece el turismo rural.

Articulos

Datos geoocalizados: la moneda de la geotecnologia

Vivimos en la era de los datos y uno de los aspectos que mas valor aportan a un dato es la variable espacial. La industria geoespacial crece cada dia gracias a la tecnologia y los datos se han convertido en su moneda. Las

personas los generan y las empresas y gobiernos los usan, lo que implica aspectos positivos —como la personalizacion de las experiencias—, pero también negativos, afectando directamente a su privacidad.

https://telos.fundaciontelefonica.com/datos-geolocalizados-moneda-geotecnologia/
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